Am 5. Januar 1853 wird King
Camp Gillerre in Fond du Lac im
US-Stazt Wisconsin geboren. Er
verbringt seine Jugendjahre in
Chikago -— inmitten einer Fami-
lie, die schon auf eine Reihe cige-
ner Erfindungenr verweisen kann.
Sowohl sein Vater als auch je-
der seiner drei Briider — alle sind
stolze Inhaber mehrerer US-Pa-
tente,

1871, bei einer groflen Brand-
katastrophe in Chikago, gehdren
auch die Gillettes zu den hart Be-
roffenien. King C. Gilletre verlifit
das Elternhaus und wird Handels-
reisender.

Und wiederum kommt er mit
einem Erfinder in Kontzkt. Dies-
mal ist es der Mann, auf dessen
Konto jener sinnreiche Flaschen-
verschluB geht, der uns noch
heure als prakuscher Kronenkor-
ken bekannr ist.

Des Erfinders Rar fir King C.
Gillette: Um Erfolg zu haben,
solle er sein schopferisches Talenc
an einfachen Artikeln des riglichen
Bedarfs versuchen, die man nach
Gebrauch einfach wegwerfen und
jederzeit wieder aachkaufen kann.

nisch nachgesdliffen werden miis-

sen.
Da sieht er thn vor sich: Den
inzwischen klassischen Sicherheirs-
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Rasierapparat mit auswechselba-
rer, doppelschneidiger Klinge, die
man nach Stumpiwerden einfach
durch eine neue ersetzr. Aber,
eite Ldee zu haben, das ist eine
Sache. Sie in die Tat umzuserzen,
eize villig andere,

1901

Wo immer King C. Gillerte sei-
ne Idee prisen:ziert, hict er pur:
Toral unbrauchbar! Vergessen Sie
die Idee! Nur ein Mann, Wiiliam
WNickerson, ein schon erfolgreicher
Maschinenbauer, ist schnell von
der Idee und den Méglichkeiten
beeindruckt und bereit, das Risi-
ko der Mitarbeir einzugehen.

So wird am 28, Sepcember 1501
eine Aktxengeselischafr gegriindet,
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In Boston, Acdantic Avenue, in
-einem Kleinst-Berrieh oberhalb

eines Fischladens, gegeniiber einem
Millabladeplatz.

Die erste Werbeanzeige er-
scheint. 3G Tage Riicknahme-Ga-
rantie bei Nichigafallen wird zu-
gestchart. Der Erfolg ist wahrlich
~mirchenhaft*: Ende des ersten
Jahres sind genau 31 Rasieragpa-
rate und 168 Klingen verkauft.

1904

Aber es gehr aufwirrs. Am 15.
November 1904 erhilt King C.
Gillette fiir seinen Sicherheirts-Ra-~
sierapparat mit auswechselbarer,
doppelschneidiger Rlinge das US-
Patent Nr. 775 134,

1905

Ein neues Gebiude in- der First
Streer, Siid-Boston, wird bezogen.
Als Kraftanlage dient hier ein
Motor mit 75 PS Leistung. Uber
Transmissionsriemen werden da-
mit Maschinen in ailen sechs
Stockwerken angetrieben. Man
kann die Schwierigkeiten ahnea,
die entstehen mufllten, wenn die-
ser Motor etnmal ausfiel.
Jahresergebnis: 230 G00 Rasierap-
parate und 1,2 Millionen Klingen

US-Patent Nr. 775 134 vom 15. November 1904

In der Folgezeit ist King C.
Gilleete stindig auf der Suche nach
dem Genieblice. Beharrlich be-
schiftigt er sich- — systemacisch
von A bis Z — mic allen pur
méglichen Dingen des tiglichen Be-
darfs. Doch der Erfalg bleibe aus.

1895

Endlich — aa simem Sommer-
morgen des Jahres 1895 hat er in
seinem: Haus in Brookline (Mas-
sachuserrs) eine Eingebung: Beim
Veesun, sich zu rasieren, finder
er sein Rasiermesser 5o stumpf
vor, daf e erst hime facdimine

die .American Safety Razor

Company®. Aber e erweist sich

als sehr schwer, die fHir dis Ap-

fangs-Produktion bendtigten 5000

Dollar zusammenzubringen.

1962 | ;
Das Unternehmen wird in Gd:-

lerte Safety Razor Company* am-
benannz.

19¢C3
Zadlich kann cdulition
mit zwel von Nickersoa kopsoru-

ierten Schisifmasd

die 2r

:
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nern herinnen.

Der klassische Giflette Sicherhwits-Rasierapparat mit aus-

wechselibarer doppeischaeidiger Klinge wurde 1895 erfun-
- den.

sind produziert. Fiir den Ver‘neh
wird die ,Gilletze Sales Compa-
ny”, New York, gegriinder,

Im gleicher Jahr — der Bosto-
ner Fuhrpark bestehr aus Pferd,
Wagen und einem ganztags be-
schifrigren Kutscher — wird in
London die erste Uhersee- V;cz:*r-
lassung eréiffnet.

19C6

Und 1906 bersizs arbeiter ein
kleines Zweigwark ‘o der kanadi-
schen Scads Montzeal,




Glllette - Raslerapparate und
- Ragierklingen — schon 1906
werdaen sle nlcht mehr nur In
den USA und Kanada angebo-
ten. Man begegnet! lhnen auch
achon In den wichiigsten euro-
pélschen Lindern und sogar In
ainlgen L#ndern Asiens und
Siddamerikas. Dies sind die wei-
teren Stationen In der Entwick-
lung zu einem weltwell titigen
Uniernehmen:

1907

Boston: Ein dreistickiges Ge-
biude, das vormals einen groflen
Dampfwdscherei-Betrieb beherberg-
te, wird erworben. Es soll als wei-

in Leicester, England, das zweirs
Gilletze-Werk in Exropa. Von den
Erfolgen in Grofbritunnien ange-
spornit, wird Gillette dann auch mit
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einer eigenen Verkaufsgesellschafl
in Deutschland ting. Suz ist das
Semper-Haus in Hamburg., Von
hier aus arbettet man fdr den deut-
schen Markt, aber versorgt auch
Osterreich und die skandinavischen
Linder.

Schielfen und Abzlehen von Rasiarkilngen mit Hille von Maschinen, dle
noch von Transmisslonsrismen angetrieben werden.

tere Fertigungsstitte dienen. Die
Aufenverpackung der Rasierklingen
zeigt iibrigens in dieser Zeit als
Warenzeichen Portrit und Name
von King C. Gillette,

Im gleichen Jahr 1907 beginnm
auch die Firmengeschichte des Ber-
liner Hauses: In der Belle-Alliance-
Strafle 92 nimmt eine kleine Metall-
warenfabrik namens Hugo Biichner
GmbH dic Fertigung von Rasier-

apparaten dey Marke LUNA wund [

Rasterklingen mit dem Marken-
namen MOND auf. Dieses Unter-
nebmen wird spiter, Ende der 20er
Jabre, nach Zusammengehen mit
der Otto Roth AG wvon Gillette
kbernommen.

1908

Das Jahr bringt Probleme fiir §

Gillette. Denn von nun an sind

1909

Boston: Lin neues sechsstockiges
Produktionsgebdude entstebt an der
Edke Second- und Colton Strect.

1911

Verkaufsbilanz: Rund 350 000
Rasierapparate und fast 3 Millio-

; tedente! Fiy den Sotd
dlr;cvlimhﬂ
mil ter gebrogene;
sidy sidverundtadello

Gillette-Produkte in England und KB

Deutschland  obne Patentschurz,
wenn sie nicht im Lande produziert
worden sind. Sofort gebt man dar-

an, groflere Mittel fir die maschi- 8

relle Ausstattung der bereits im

Bau befindlichen Werke bereitzu- }

stellen.

Nadr der Evifinung eines aller-
dings kleinen FHerstzllungswerks

mnT I n.uil L. diam vemaa TR

nen Rasterklingen — mehr als dog-
pelt soviel als im Jabr zuvor,

In Boston sind in drei einander
benachbartenGillette-Fabriken jetzt
1500 Mitarbeiter beschiiftigt.

1912

Auch im Biirobetrieb 15t Gillette
Vorreiter: Als eines der ersten Un-
ternchmen setzt Gillette die newen
elektrischen Tabulier- bzw. Rechen-
maschinen ein.

1913

Jabres-Verkanfsbilanz:
3,3 Millionen Klingen.

Und noch ein Blick von Boston
nach Berlin: Outo Roth, vormals
Konstruktewr von Maschinen fiir
die  Rasterklingenberstellung  bei
Hugo Biichner, eréffnet mit 35 Mit-
arbe o und selbsthonstruierten
newes Maschinen eine eigene Fabrik
in der Tempelbofer Ringbabnsirafe
Nr. 54 unter dem Namen ,Rath
und Linder*®.

Zundchst wird hier vorwiegend
fir Handelsunternehmen gefertige.
Aber ¢s gibt auch cigene Klingen-
marken. Sie beiffen LIRC und
GERMANIA, Der crste Weltkrieg
beendet einstweilen die Weiterarbeit
an der Produktpalette; Otto Roth
selbst wird mit Kriegsausbruch
webrdienstverpflichtet,

Knapp

N die raflintarteste Rusmtzang
1tette” Rasier-Apparar

N'mge. gestaftet in hiirzester Zeit
hne Sith z schneiden zurasi
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LUNA-Rasierapparat

Hugo Bichaer G.m.b. H, Berlin, Belle-Alllance-5tr 92

i aihen slaschingiyom Qaschilicn ta baben.

Gencral-Vertreler: HUGO FEIST, FRANKFURT 2 M.

Anzelge der Hugo Blchner GmbH, Berlln, im Jahre 1913

1914

In Boston bat William Nidker-
son, der King C. Gillette bei der
Vervollkommnung des Gillette-Ra-
sierapparates wnterstitzte, inzwi-
schen  vollawtomatische Klingen-
schleifmaschinen entwickelt.

Kein Fortsdbritt obne Rationali-
sierung. Die nexen vollautomati-

Die erste Gitlette-Fabrik in
Sid-Boston 1904

schen Schleifmaschinen verbessern
| zusammien mit auwtomatischen Hér-
i tecinrichinngen die Klingengualitit
Lerheblich, und die Herstellungs-
kosten werden gesenkt.
1914 werden erstmals anch in
Deutschland Gillette-Produkte ber-

gestellt.

1915

Die Jahbres-Verkaufshilanz:

413 000 Rasierapparate und 6 Mil-
lionen Klingen.

Nur eine kurze Episode soll in
dieser Zeir die wvielversprechende
Reise des Gillette-Verkanfsma-
nagers Thomas Pelbam nach Ruf-
land blciben. Im Hinblide auf einen
Markt von 175 Millionen Menschen
hat er sich mit sechs Tonnen Rasier-
apparaten und Rasierklingen im
Gepide durdh Schweden und Finn-
land nach Rafland aufgemacht, In
Petersburg lift er sich nieder und
verkaufl schnell den gesamten Wa-
renbestand. Der Nachschub  per
Post kommt nur stockend. Und
schlieflich wird mit Ausbruch der
russischen Revolution die Einfubr-
erlaubnis widerrufen, .

Im  kriegserschiitierten Europa
miissen inzwischen mebr und mehr
Mitarbeiter in den Krieg ziehen. So
arbeiten hier schliefilich nur noch
das Lendoner und das Pariser Ver-
kaufshiro.

g M
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Gillette auf dem Weg 2zu
einem weltweit titigen Unler-
rehmen. Zwar hemmt der erste
Weltkrieg die Arbelt In Europa
und bringt sie hier schileBlich
génzlich zum Erllegen, aber ins-
besondere In den USA macht
die Welterentwicklung rasche
Fortschritte, Das geht natiirlich
nicht ohne den Einsatz erheb-
licher Geldmittel fiir entspre-
chende Investitionen. Die Zahi
der Geldgeber, der Aktlondre,
stelgt =0 erheblich an. 60 sind
es im Jahre 1916, ein Jahr spé-
ter 657, und 1918 halten bereits
1654 Geldgeber Aktlen der ,Gil-
lette Safety Razor Company”“.

1917

Nichts gehr mebr in Europa —
die  Apswirkungen des 1. Welt-
kriegs erzwingen die Schlieflung
der  curapiischen Gillette-Werke.
Die anderen Werke miissen deren
Produktion teiluweise mit jiberneh-
men.

1918

Trotz der Erfolge des Gillet-
te-Sicherheitsrasierapparates  zur
Selbstrasur viborwiegt anch 1918
nach bei der Minnerwelt in den
USA die alie Gewolmbeit: Man
geht zum Frisewr, wenn man eine

gepilegte, saubere Rasur  haben
will.

Der Rasiecapparal wird Teil der
Standardausrisiung

Fir Soldatesr in diesen Zeiten
st das jedod: kawm miglich. Die
Regierung der USA sorgt sich des-
balb wm die hygienischen Bedin-
gungen Jder wmerikanischen Solda-
ten pond Marine-Angebérigen. Als
Beispiel hat man dabei die fran-
s4sische Armee vor Awgen. Dort
werdent seit drei Jabren schon Gil-
ferre-Rusicrapparate awsgegeben.
Die amerikanische Regierung be-
schlieBe:  Kiinftig sollen  Raster-
apparat wnd -klingen zur Stan-
dardausriistung  jedes  amerikani-
shen Soldaten und Marine-Ange-
hiorvigen geboren.

Fir Gillerte Bostor bedentet das:
3.3 Millionen Rasierapparate und

mebr als 36 Midlionen Rasierklin-

I _
Rotbari-Sortiment bia 1923
gen! Anders ausgedriickt heiflr es:
Seebeniache Steigerumy der Produk-
tron, Arbeit rund um die Ubr und
Ernstellung von zusitziich 500 Mit-
arbeitern.

L'ber den einmalicen Rekord-
Aufrrag  binans har der Regle-
rungsbeschlufl  fiir  Gilletre  aber
viel weitergebends Folgen. Denn

Millionen Amerikaner rasieren sich

nun  erstmals selbse, Viele, sebr
viele finden Gefallen, gewihnen
sich daran, sich von nun an selbst
zr Hause zu rasieren,

60 Jahre spiter sind iibrigens in
den USA weitaus mehr Minner
Veruender won Nafirasiersystemen
als ~— im Verbdlinis — in Deutsch-
land. Etwa sieben von zebn Ame-
rikanern rasieren sich heute nafl.

1919

Der Ausban des Bostaner Gil-
lete-Werkes st mittlerweile wvoll-
endet. Durch die Erweiterung kin-
nen jetzt pro Jahr 180 Millionen
Klingen mehr, damit jibrlich ins-
gesamt JO0 Millionen Klingen her-
gestellt werden. Derartige Ferei-
gungs-Rekordzahlen sind auch not-
wendig, denn durch den Beschluf
der Regierung der USA sind mitt-
lerweils mebr als vier Millionen
Rasierapparate an  US-Soldaten
und  Marine-Angehérive  wverteilt
worden. Das Ergebnis: Eine viesige,
mdlionenfuche Zahl neuer Kunden
and Kiufer,

Aber nicht nur in den USA gebe
die Entwicklung so rasch voran.

- 4 -



Sviremiisch werden die Akriviri-
ten i Austand verstirke. Durche
neuwe Tochrergesellschaften — Gil-
letre Belgien, Gilletre Dinemark
und Gillerte ialien — und schlie -
Ll auch durch die Erdffnang von
Zeeighuras: In Buenos Arres wnd
Coonyg, in dstanbul und Kalkurna, in
Madridin Shanghat, Singapur und
Lidrey sowie in Tokio.

In Berlin ist inzwischen elner
der beiden Vorliufer des spireren
dewtschen Gilletie-\Werkes wieder
aktiv geworden. Firmengrinder
Otto Roth, aus dem Kricge zursick-
guerchrt, hat sein Unternchmen in

maschinen,  Flasdhes:bidimlagen
und anderen Gerdten.

1919 aber beginn: man, sich anf
die Herstellung von Rasnerklingen
unter einer eigenen Marke zu kon-
zentrieren. Dafiir wird m Tem-
pelhof das Grandstice Ringbabn-
strafle 83 (vormal; 4) cruerben,
wuf dem zewer vierstéckige Wobm-
Biuser wund ein wiers:dckiges Fa-
brikgebinde stehen, in dom vor-
mals eime Foto-Firma ansisig ge-
wesen ist.

Jetzt werden wertere Muaschinen
gebaut wund alle Vorbereitungen ge-
troffen fur die Fabrikation und

Rasierklingen-Elnpackerel In Berlin, 1920

2Ortto Roth GmbH  Muschinen-
und Apparate-Bau* wmbenannt,
Der Name gibt cinen Hinwels
daraxf, daff man sich bier zwar
anch schon mit der Fertigung von
Rusierklingen — unter den Mar-
kennamen LIRO und GERMA-
NIA — beschifrige bhat; aber im
Vordergrund stebe doch weiterbin
noch dre Herstellung von Kellerei-

paR
FEE
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Im 2. Wedkrieg zersibr: Fabrikgebauda der Otto

den Vertrieb einer Rusierklinge un-
ter eigener Marke, Datiir wird ein
passender Name gesuch:. Ein Veor-
schlag findet besonderen Gefallen.
Er kommt wvon cinem Lebrling
eines Bankhauses, mit dem die Fir-
ma zusammenarbeitet. Scin Name:
Willy Peltzer. Sein Vorsdhlag:
ROTBART.

Lt
111
"1!!'

- 1
fAoth GmoH

in der Ringbahnsirafe 63

Ansschlaggebend  fir die Wabl
dieses Namens ist, daffl ROTBART
sowohl einen Hinweis auf den Fir-
mengrénder als  auch auf den
Zweck der Rasierklinge enthilt,
Auch die Ideen-Verbindung mit
dem alien Kaiser Rotbart wird da-
mals als verkawfsfirdernd angese-
men. Und in der Tar entwickel:
sich ROTBART in den folgenden
Jabrzebnten zu einem der bekann-
testen Markennamen Deutschlands,

Auf den curopiischen Mirk-
ten hatte der erste Weltkricg
Gillette schwere Riickschlige zu-
gefiigt, Diese Riidischlige sind
nun  weitgehend  wettgemacht.
Vor allem aber in den USA und
Kanada geht die Weiterentwick-
lung von Gillette jerzt rasch
voran,

1920

Mit einer groff angelegten Ver.

kaufs-Kampagne nutzt Gillette

die stetig wachsende Beliehtheit

p
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des Sicherheits-Rasierapparates in
dern USA fiir weitere Erfolge.

Erstmals crganisiert man feste
Verkaufs - Traningsprogramme,
richiet feste Verkaufsherirke ein
wd entwwickelt Verkaufszie!-Vor-
gaben fiir jeden Bezivi und jeden
Auflendienst-Mitarbeirer,  Und:
Das Unternehmen kauft die er-
sten 13 Autemobile, Marke
JEranklin®, um einen Teil der
Verkaufsmannschaft zu  motori-
sieren,

Die Beziekungen zum Handel
werden enger; erstmals werden
auch Rabatte aufb Mengeneinkin-
fe gewdbrt. Und konzentrierte

sich Gillette in den USA friiber
anf Eiscrwaren- und Tabak-
warengeschifte, so bemiiht man
sich fetze um die 45 000 Drug-
stores tm Lande. Die Erweiterung
der Zahl der Verkaufsorte wvon
Gillette - Rasicrapparaten  und
-Rasterklingen ist natirlich eine
wichtige Grundlage, um den Ver-
brauchern diese Erzeaugnisse noch
naperzubringen,

Auch um Krankenhiuser und
Kiiniken bemiiht man sich jetzt
verstirkt.  So  werden  eigens
Krankenschwestern engagiert, um
auf Rundreisen in Krankenhin-
sern des Landes die Vorteile des
Swherbeirs-Rasierapparates  ge-
gemiiber dem traditionellen Ra-
siermessey ber der Vorbereitung
von Cperationen zu demonstric-

o



.+ :. 1920: Sicherheits-Rasierapparat immer beliebter

Oben: Lieferwagen
der englischen
Gillette-Fabrlk

in Slough, 1920

Giliette-Werbung
1920 auf der Uter-
promenade von
Atlantic Clity

Kiimgen-Paoliererel dor Bertiner Ollo Roth GmbH, 1929

Aber auch dem normalen Ver-
brawcher wird der Sicherbeits-
Ruasicrapparat in Aktion vorge-
librt. Fiir divse Aufgabe speriell
warbereitete Mitarbeiter bereisen
das Land auf eimer Wie rasiere
o mich richtig®-Tour. Ihre ,Ar-
berr am Mann® bringt ebenfalls
euze Friclge bei Verbrawchern
wd o Handel,

Reispicle fiar den weiter wach-
senden Bekanntheitsgrad der neu-
wn, Lequemen und sicheren Ra-
cler-ifethode: In den Herren-
Waschriumen der newen, duferst
grofziigiz gestalteten und mit al-
fem Komfort ausgestatteten Pall-
man-Fisenbabnwagen findet man
jetze  Eimwurfschlitze  fiir  ge-
irauchte Rasierklingen. Ein an-
deres Beispiel; Der amerikanische
Schrifisteller Simelair Lewis lei-
ter sein Werk (Babbit™ mit einer
Rasterszene ein.

Fiir Gillerte liege das Hanpe-
auyenmerk derzeit auf dem nord-
amertkanischen Marke, aber da-
bet werden die Entwicklungs-
maglickkeiten m Europa ebenso
genuize. So vichret man in der
englischen Stadt Slough einen Be-
rrich vin — geplanr (56, von hier
aus emmal die Produktion und
Jorm Verkauf fir ganz Eurcpa zn

¥
Selreriien,



Bei der Vorgingerin unserer
deutschen  Gillette-Gesellschaft,
der Otto Roth GmbH in Berlin-
Tempelhof, ist in dieser Zeir die
Fertigung bzw. der Verkauf von
Rasierapparaten und Rasierkiin-
zen noch ein Geschiftszweig un-
ter anderen. In dem Betrieh wer-
den zum Beispiel Kellerei-, Fla-
schenabfill- wund  Flaschenspil-
maschinen gebant.

Gillette-
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An die Klingenfertigung erin-
nerte sich der spitere Werbeleiter
Fritz Lochner, der 1921 als Lehr-
ling in die Otto Roth GmbH ein-
trat: JGebdrter wurden die Klin-
gen cinzeln mir Gas in groflen
Ofern — in einem besonderen
Raum, in dem im Sommer mit-
unter efne Temperatur von mehr
als 30 Grad herrschte”

LDie  Stempelmaschinen  be-
standen aus einer Unzabl wvon
dinnen Seilen mit Gewichten und
beweglichen Armen.  Alles ging
hier im Feitlupentempo.  Audh
mufite hier jwde Klinge cinzeln
cingelegt wnd  dann ongedrebf
werden, Die Leistung betrug ca
60 Klingen pro Minute, Abec
-auch manch schicfer Febldruc
kam dabei berans.”

oJeweils zwel Schleif- und Ab-
" ziehmaschinen warcn auf einer
Bock montiert. Hier saflen sieh
1e zwet Schleiferinnen gegem’iber
Denn alles ging ja noch im Hand-
berrieb. Auf jeder Seite der Mae-
schine waren vier Walzen, zue
Schleif- und zwet Abziehwalzen
angebracht. In der Mitte zui-
schen dem Walzenpaar befard
sich ein Stange, auf die eine Py-
lierzange aufgestecke wurde. In
diese Polierzange wurde die m
schleifende Klinge von Hand ein-
gesetzt. Fiir jede Schneide nen.

Mit der Stange als Fiibruny
wurde die Polierzange mit der
Klinge von der Sohleiferin gepen
die rotierenden Walzen gedriickt
Tagesleistung  einer  Spitzen.
schiviferin: Im besten Fall 1560
Stuck. Von diesen Klingen mube
aber bei der Kontrolle ein ge-
wisser Prozentsarz wieder aussor-
tiert werden, bevor sic verpast
wurden, Dies natiirlich auch van
Hand *

as Jahr 1921 birgt cine ge-

faibrliche Khppe Hir Gilletze,
Im November dieses Jahres nim-
Lich 15uft der Patentschutz fir
den  klamischen Gilletre-Sicher-
heitsrasierapparat ans. Je niher
das Datum ridkt, desto lauter

werden die Stimmen, dic dam
Unternehmen einen dramatischen

Riiduschlag prophachen. Diese:
zunichst gzr mdn unbcgrnndct.

1921

RAVF S PE

" Die_ Konkurrenz -waitet in
Anhe::;-acht des bevorstehenden
Auslaufens. des ~ Patentschurzes .

auf den grofen Schlag. So liegen
zum Beispiel in Chikago-schon
Zehnrausende von Bxlltgappam
Lcnaus]'apanbcrur.Aber das ist
nicht alle&

Eme ganze Rethe -I-_Ierscaller
steht mit Imirarionen des Gil-
lette-Sicherheitsrasierapparates
Gewehr bet Fufl, um den nord-
amerikanmischen Markr zu dber-
schwemmen. Wobei die Preise
fiir diese Imitadonen jewels so
angeserzt sind, dafl sie jewetls im-
mer stwas unter den von Gillerze
verlangten Preisen fir Apparar

und Klingen in Holie von 5 Dol- -

lar und aufwirts Liegen.

Aber Gillette ist patirlich
nicht untatg geblicben, In aller
Salle hat man sich fiir die Stunde
" Null geriister. Noch sind es Mo-
eate bis zum Erloschen des Pa-
tentschutzes — um so grofer ist
die Uberraschung fir die Kon-
" kurrenz, als Gillette im Mai des
Jabres mit  der - Emfuhrung

.zweaer nener Apparate in ver-

“schiedenen Ausfabrungen drama--

usd:zAkzmtesctzt.

Davxrdznmunenqncvcr—

-besserte Version des, Gillette-Ra-
“sierers vorgestellt, dessen ver-

-schiedene Ausf‘u.hrungm bis hin

Das Jahr
_der groBBen
Heraus-=

zum vergoldeten ﬁxéﬁiplzr zwi-

schen finf und fiinfundsiebzig

. Dollar kosten. Bekanntgemacht

wird diese Apparate-Serie mit ei-
ner rwea Millionen Dollzr Teuren
Werbek ampagne. -

Gleichzeitiy  bieter Gillette'

jetzt aber auch in_ der Niedrig-
Preisklasse unter fiinf Dollar ei-
nen  Original-Gillerte-Rasierer
an. Es 1st der ,Silver Brownie*,
an Apparat im klassischen Suil,
der zusammen mit drei Klingen
Fir nur einen Dollar zu haben ist.

Dieser Apparat wird allein in
der Zeit von Mai bis Dezember

{ -
Gzillette-
Chromik (V)

1921 zwet Millionen mal ver-
kauft. Damir verdoppels sich von
1920 bis 1921 die Gesamtzahl der
von der Gillette Safety- Razor
Company pro )ahr verkaufren
Apparate.
=Emn " Rekord,
stolz sind*,
Bostoner
schrifr _The Blade* im Jahr dar-
auf diese Zahlen:
@ 4248069 Apparate konnten
1921 verkauft werden
® 2090616 Apparate sind e
im Jahr 1920 gewesen.

auf den wir
kommentert die

fordery_ng |
Emnschitrung “der Lage scheint’ Coa o EmT

Gillette-Werkszeit-

J..u. =

Cam

-TATIETES ¥8Y. 14, 1.

- 1821
srilscht der
Patentischuix
fir den klassi-
schen Gilistte-
Sicharheits-
rasierapparat




" Vorerst wenig verschoben hat
.sich dagegen die Zahl der pro
Jahr verkaufren 12er-Packungen
Rasierklingen. Von 19051 268
im Jahre 1920 steigt die Zahl aof
19531861 in diesem Jahr 1921
Uber die Aktivititen von Gil-
lette in den Lindern auflerhalb
NordamerikasTist zu sagen, dafl
man hier sehr.sorgsam vorgehe,
sich intensiv um die unterschied-

lichen Gebriuche, Gewohnheiten-

umd Erfordernisse kiilmmert und

sich entsprechend anpafit. Trow

Rasierklingenmarkt in Deutsch-
land zeigt eine verwirrende Viel-

falt der Marken.

Da it zum einen die ROT-
BART-Elinge — hergestellt von
der Vorgingerin unserer deut-
schen Gesellschaft, die in diesem
Jabr in .Oro Roth AG® umge-
wandelt worden ist. Da ist zum

~ anderen GILLETTE, und da sind

JNamen wie MOND EXTRA,
sowie FASAN, PUNKTAL,
SONNAL und - CABIRI —
simtlich von verschiedenen So-

Vergoideter Gillette-Rasierapparat

gelegentlicher Riickschlige, wie
etwa durch Wechselkursschwan-
kungen und Abwertungan — ein
Thema, das gerade -in unseren
Tagen auch fiir die Gillerte Com-
pany wieder besondere Aktuali-
tir erlangte — geht die weltweire
Enrwiddlung des Unternehmens
rasch voran. Durch die Erschlie-
flung neuver Mirkte und die mit
Nachdrudk betriebene Arbeit in
den bereits bestichenden Mirkten
werden auferordendiche Erfolga
erzielt. '

In den kommenden Jahren
steigen so die Verkaufszahlen in
den Mirkten auBerhalb Nord-
amerikas stark an ~— von 1921
bis 1923 um 300 Prozent. 1923
schliefilich werden die auflerhalb
Nordamerikas erzielten Verkiufe
nahezu 3C Prozent der gesamten
Gilletre-Verkiufe ausmachen.

Wie nun sieht die Eatwidkiung
i Deurschland aws? 1921 wird
hier von wvielen Minnern noch
das traditionelle Rasiermesser be-
nurzt. Aber: Dar Rasterklingen-
markr wichst rasan. Und: Der

linger Fabriken produziert —
und ferner ROMI, AUER-
HAHN, GOLF und Be-Be von
der Berliner Firma Blank +
BOHRHAUS — um nur emnige
Wenige Zu nennen.

Denn: In Solingen steflr 1921
noch ein weitaus groferer Kreis
von Stahlwarenfabriken neben-
bet auch Rasierklingen her. Und
dizu kommt moch eine Unzaht

'
Gillette-
Chronik (V1) |

von Heimarbeitern, die zumetst
gemeinsam mit Familienmirglie-
dern halbfertige gehirters Roh-
klingen schleifen und verpacken.
Disse in Heimarbeit hergesteil-
ten Klingen kommen jedoch
kaum aut den deurschen Marke
Sie gehen vor allem in Linder
des Nahen Ostens,

Gillette
auf dem
Vormarsch

D ies sind Jahre eines welt-
weiten Wirtschafis-Tiefs. Aber
auch in dieser Zeit geht die
Entwicklung des WUnterneh-
mens rasch voran — sowohl in
Nordamerika als auch welt-
weit. Um 300 Prozent steigen
die Verkaufszghlen in den
Mirkten auflerhalb Nordame-
rikas von 1921 bis 1923. Die
auBerhalbh Nordamerikas er-
zielten Verkiiufe machen Ende
1923 schlieBlich nahezu drei-

" Big Prozent der gesamten Gil-
- lette-Verkiiufe aus.

1922723

Beispiel fir den excellenten
Ruf, den Gillette auch auBer-
halb der USA und Kanadas
geniefit: 1922 wird das Unter-
nehmen in  GreBhritannien
zum kiniglichen Hofiieferan-
ten des Prince of Wales er-
nannt — und nur zwet Jahre
spiater wird es auch die Ernen-

. hung zum Koniglichen Hoflie-

feranten Seiner Majestat XKo-
nig Gustav V. von Schweden
crhalten. Es sind dies Ehren-
titel, die in dieser Zeit die of-
fizielle Anerkennung der Ar-
beit und der Produkte eines
Urternchmens darstellen. Die
verkaufsférdernde Wirkung
solcher Ehrentitel ist natiirlich
hochwillkommen.

Verkaufsschiager

In Nordamerika selbst hat
Gillette im Vorjahr einen ver-
besserten Rasierer in verschie-
denen  Ausfihrungen zum
Preis von 5 bis 75 Dollar fir
das vergoldete Exemplar vor-
gestellt sowie mit dem ,Silver
Brownie" einen Apparat im
klassischen 5til in der Niedrig-
Preisklasse unter fiinf Dollar.
1823 aber wartet das Unter-
nehmen mit einem neuen sen-
sationellen Angehot auf — es
ist dies ebenfalls ein vergol-
deter Hasierapparat. Sein
Preis: Nur 1 Doliar. Eine leicht
abgewandelte Version dieses
Rasierers wird, unter dem Na-
men , Debutante”, Damen fir
aur 73 Conts angeboten.



Rotbart-
Werbung
1522

Sobald der GroBhandel mit
diesen neuen Produkten gut
versorgt ist, beginnt man, ganz
neue ungewdhnliche Wege zu
gehen, So schlieBt das Unter-
nehmen einen Vertrag mit

dem Kaugummi-Hersteller
Wm. Wrigley Jr. Company. In-
halt dieses Vertrages: Jeder
Hindler erhilt pro gekauftem
Karton Wrigley's Kaugummi
einen Rasier-Set gratis.

Mehr als eine Miilion Silver
Brownie-Rasierapparate-Sets
werden im Rahmen dieser
Verkaufsiorderungsaktion ab-
gesetzt. Dementsprechend
werden 1923 insgesamt
schliefilich mehr Rasierappa-
rate verkauft als in jedem frii-
heren Jahr der Gillette-Ge-
schichte.

So klettern die Verkaufs-
zahlen bei Rasierapparaten
von rund 3,4 Millionen 1922
auf insgesamt rd. 7.8 Millio-
nen Stuck in diesem Jahre
1923. Ahnlich die Entwicklung
der Rasierklingen-Verkiufe:
Waren es 1921 noch rund 15,5
Millionen 12er-Packungen, so
steigt die Zahl auf rund 24
Millionen 1922 und schlieflilich
auf rund 29 Millionen 12er-
Packungen im Jahre 1923,

Diese Verkaufserfolge kom-
men vor allerm auch durch wei-
tere erfolgreiche Verkaufsfér-
derungsaktionen zustande. So
bieten etwa zahireiche Banken
in den USA unter dem Motto
«Shave and Save” (,Sparen
mit der Selbstrasur”) alien
neuen Kunden bei der Ersff-
nung eines Kontos einen Gil-
lette-Rasierapparate-Set an.

Und: Hotels, Restaurants,
Auto-Service-Stationen und
viele andere Geschdfte ver-
schenken zu ihrem jeweiligen
Erd{fnungstag Rasterapparate
an ihre ersten Kunden, Weite-

res Beispiel {iir die vielfilti-
gen Aktivitdlen: Ein einziger
Hindler setzi allein in diesem
Jahr 100000 Rasierapparate
ab, die er als Gratis-Beigabe
den von ihm vertriebenen

Klingen 10812, eine Luxus-
Rasierapparate-Garmtur
110 000 Reichsmark!

Preis fur die Rotbart Son-
derklasse; 5304 Reicnsmark
im Mai 1922, aber bereits
11 160 RM im September des
gleichen Jahres. Diese Rot-
part Sonderklasse war ilbri-
gens durch Zufall entstanden.
Seit 1921 nimlich Kkonnten
Kunden — bei Mindestabnah-
me von 300 Satz — .ihre Rot-
bart-Klingen"” auf ciner Seite
mit ihrem eigenen Firmenauf-
druck versehen lassen. Als sich
mittlerweile eine griflere An-
zakl von fehlerhaft bedruck-
ten Klingen angesammelt hat,
146t Firmengrinder Otto Roth
sie kurzerhand abschleifen.

Erinnerte sich der friihere
Werbeleiter Fritz Lochner:

anat 4 CEW NG

EIEEEA

Wrigley's
Kaugummf
als Kombli-

nations-
angebot
mit einem
Gilllette
Rasier-Set
1923
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Konfekt-Packungen beifigt.

Der Entwicklung entspre-
chend steigen die Preduktions-
anforderungen bei Gillette.
Schon reichen die raumlichen
Moglichkeiten kaum noch aus.
Entlastung bringt die Einwei-
hung eines neuen achtsticki-
gen Fabrikgebidudes auf dem
Gillette-Werksgelinde in Siid-
Boston.

Inflationszeit in Deutschiand

In Deutschland hat man
1922723 mit der galoppieren-
den Inflation zu kiampfen.

"Auch die Otto Roth AG. die

Vorgingerin der deutschen
Gillette-Gesellschaft, ist- na-
tiirlich von dieser Entwiciclung
betroffen. Im Mai 1922 kostet
hier ein Satz Rotbart lila-Ra-
Im Scptember dos gleithen
Jihres kostet der gleicr @ Salz

-Und siehe da, die Klingen sa-
hen sehr gut aus. Und well sie
etwas diilnner waren, waren
sie auch geschmeidiger. Die
Rotbart Sonderklasse war dat"

Auch 1923 waren Inflation
und Wirtschaftskrise d a s ab-
solut beherrschende Ereignis.

Erst am Jahresende war mit
der Einfithrung der Renten-
mark der schiimme Spuk vor-
bei. Jetzt kostete der Satz Ra-
sierklingen ,Rotbart Sonder-
kiasse* 0,35 RM, der Satz
naothart lila“ 0,25 RM. Rasier~
apparate, die von der Otto
Roth AG in rund 40 Versicnen
angeboten wurden, kosteten
zwischen 1,60 und 45 RM. Da-
neten wurden drei Modeils
von Klingen-Abziehapparaten
angeboten. [hr Preis; 8 bis 12
RAL
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Fundsachen zur Eirmen-Chronik

Mit Freude registriert wurde
in Berlin der Zuwachs fiirs ,Fir-
menmmusenm® —- unser Bremer
Bezirksleiter H. Reiners nimlich
war auf ein Exemplar eines
Rundschreibens unserer Vorgin-
ger-Firma ans dem Jabre 1926
gestoflen. Das  Schretben  fand
willkommene Aufnabme im Fir-
menarchiv.

Dazu mufl man wissen, dafl
snser , Firmenmuseam®” anfgrund
der kriegsbedingten Ereignisse
villig vernichret worden war.
Erst nach und nach konnten mit
teilweise erbeblicher Miihe und
manchmal detektivischer Klein-
arbeit hier und dort interessante
Materialien zu Tage gefiordert

wnd der Sammlung einverleibt
werden. Auf diese Weise ist all-
miblich wieder ein kleines Ar-
chiv entstanden.

Die erfreuliche Initiative von
Herrn Reiners soll nun Anlaf
sein, auch an dieser Stelle nach
bier und dort vielleicht nodh vor-
bandenen Fundsachen zu unserer
Firmen-Chronik zu suchen.

Solche Fundstiicke
beispielsweise sein:

Alte Werbeanzeigen  und
Werke- bzw. Geschiftshriefe,
alte Werbematerialien, jede Art
von Asfstellerm oder Aschen-
bechern bis hin zu Zahltellern —
egal, ob sie nun direkt von Gil-

kénnten

Lassen Sie Thren Vorrat

nicht sur Neige .

J

TR Ed!ta Gillette
- e Resarapparsu avd Klmpes

GHLZFIT WT BABUS Ok G M G AL LS R0

gehen! '. S

Fitre ralier T dm Sy i, oppviidr b . dpp

lette (seit 1908 auf dem deut-
schen Markt) bzw. von unseren
‘v’orgéinger Firmen Otto Roth
AG {gegr. 1913 als Roth 4+ Lin-
der, Berlin} and Hugo Bu::’mer
CGmbH|AG {gegr. 1907, Berlin)
oder der nach Fusion (1926} ent-
standenen  Roth - Bichner AG
stammen, deren Aktienmebrbeit
1926 won Gillerte sibernommen
worden ist,

Bleibt nachzutragen: Um un-
ser Firmenardhiv kimmert sich
Herr L. Wate, Leiter Offentlich-
keitsarbeit und Information. Ver
eventuellen  aufwendigen , Be-
schaffungs- undfoder Versand-
aktionen sollte man sich erst ein-
mal mit ibm kurzschlicBen™.

bl
ﬁ

’

Diese Brisfe und Werbe-
anzelgan, Fundstilcke
aus den Jahren 1328
bzw. (im Falle der hier
abgebildeten Glileite-
Anzelge) 1330, tanden
ebenfalls erst vor kur-
zem |hren Wag in unser
Firmenarchiv.
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Gillette-
Chronik VII

Am 3. September 1907 machte
Mr. William E. Nickerscn, in der
Anfangszeit fir Jlange Jahrs
Technischer Direktor von Gillette
in Baston, fur die Realisierung
von King C. Giflettes Erfindung
des Sicherheits-Rasierapparales
mit auswechselbarer Doppel-
schneidenklinge loigende Rech-
nung aut:

Technische Zeichnungen
tir Hérte-, Schieif- und

Abziehmaschinen 100 §

Material- und Konstruk-
tianskosten lir je eine
Maschine

Besondere Werkstoffe
und Werkzeuge sowig
eine Spezialmaschine

1250 %

1650 §
Auslandspatente fur Bel-

gien, Deutschiand, Frank-

rejch, GroBbritannien,

ltalien, Kanada, Spanien

und Osterreich — rund 800 $

1200 §
5000 $

Arbeitskosten usw.

Zusammen

Die Zahien sind verbiirgt. Es
war schwer genug, selbst diese
vergleichsweise geringen Mittel
far die erste Fertigung zusam-
menzubekoemmen. Aber die
Schwierigkeiten wurden gemei-
stert. Am 28. September 19071
wurde die ,Gillette Safety Razor
Co.” gegrindet. Am 28. Seplem-
ber 1926 konnte sie mit dem nun
25/ahrigen Bestehen ein
hichst erfolgreiches — silbernas
Jubifdum feiern.

Die Jahre 1924 bis 1926 sind
gekennzeichnet durch groBe Er-
lolge - natiirlich vor allem aut
dem US-amerikanischen Markt.

Zumal angesichts der Qualitat
der Gillette~-Erzeugnisse bleiben
gute Ergebnisse nicht aus. Der
Handef hat gelernt: Jeder ver-
kaufte Rasierapparat zieht ent-
sprechende Nachkaufe von Ra-

SIBCRHNYENT (addt SICH. WEr €5
im Besitz eines solchen Rasie-
rers ist, kauft auch Kiingen.

Dig Beliebtheit der Gillette-
Produkte steigt aber nicht nur
beim Hande! weiter Wie berich-
tet, verkaulen auch andere Un-
ternehmen Gillette-Rasierer in
Kombination mit eigenan Pro-
dukten zu Sonderpreisen und
nutzen so die wachsende Be-
liebtheit des Sicherheits-Rasie-
rers for sich.

Was Gillette natirlich weiter
voranbringt, Ebenso wie die Tat-
sache, daf vielfach Hersteller
von sehr viel teureren Konsum-
gutern Gillette-Rasierer den ei-
genen Produkten als Zugabe
beitligen. Auch Einzelhandels-
ketten sehen die Méglichkaiten,
die Attraktivitdl ihrer eigenen
Produkte noch zu steigern. So

Silbernes Jubilium:
Gillette wird 25

Die Jahre 1924-26 j

kann man Gillette-Rasierappa-
rale bald zusammen mit einer
Packung Tee erwerben, mit Kaf-
fee, Gewdlrzen, Gelrdnken, mit
Sufligkeiten, Gemiisedosen und
vielen anderen Artikeln, deren
Verkaufsergebnisss 50 verbes-
sert werden sollen.

Ein Héndler verkauft bei-
spiefsweise 100000 Kartons
Marshmallow” - Bonbons, und

jedem st ein Gillette-Rasierer
kostenlos beigefigt. Ein anderer
Héndler macht das gfeiche mit
75000 Pfund Kaffee, wiedsr ein
anderer mit zwei Miltionen Tu-
ben einer neuen Rasiercreme.
Gillette-Rasierer findet man in
dieser Zeit aber auch afls ver-
kaufstérdernde Zugabe in Over-
afls oder in Damen-Kosmetik-
Sets. Jeder aut diese Weise ab-
geselzte Rasierapparal bedeu-
tet natiirlich zuséiziiche Klingen-
verkaufe,

Betrdgt die Zahi der abge-
setzten  Rasierapparate 1924
exakt 8438 576 Stick und die
der Rasierklingen 426045 000,

.
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GilieMe-Mayl 1ulen in S0 Boston 1326,

s0 steigen die Verkaufszahlen
bei Rasierapparaten im folgen-
den Jahr auf fast 15 Millionen
und bei Rasierkiingen auf 530
Miliionen an.

Ein weiter Weg von den er-
sten 51 Apparaten und 14 Klin-
gen im Jahre 1903. Und Firmen-
grinder King C. Gillette kann
am 28. September 18926, dem
Tag des 25jdhrigen Firmenjubi-
idums, mit Stolz feststellen, daB
man mit dem in diesem Jahr ge-
schiiffenen Klingenstahi bereits
einmal den Aquator umrunden
konnte. 1926 — das ist aber
auch das Jahr, in dem es
in den USA doppelt so viele
Gillette-Rasierapparate gibt wie
Telefone, das Jahr, in dem man
in den Badezimmern der Ver-
ginigten Stgaten noch hdufiger
einen Gillette-Rasierapparat fin-
det als elektrisches Licht.

Im Jubildumsjahr 1926 sagt
King C. Gillette, der jetzt 72
Jahre alt ist: ,Die Gillette Safety
Razor Company hat praktisch in
einem ganzen Industriebereich
revolutionire Anderungen her-
beigefihrt und die Rasier-
gewohnhejten ebenso revolutio-
nér verdndert. Und sie hat in
gewissem Sinne auch das Ge-
sicht der Menschheit verdndert.
Im ibrigen gibt es Kein anderes
Gerdt f0r den individuellen Ge-
brauch, das wellweit so bekannt
und verbreitet ist. Auf meinen
Reisen habe ich unseren Rasie-
rer in der ndrdlichsten Stadt
Norwegans ebenso angelroffen
wie fm Herzen der Sahara-
Wiiste.”

Was gehort noch zur Erfolgs-
Bilanz in diesen Jahren? Da
sind zum einen groBe Neubau-
ten in Sid-Boston. Zwei neue
Gebaude von acht brw. neun

B Siockwerken Hohe werden hier

eingeweiht, Und fir kinftige Er-
weiterungsbauten wird bereits
rusitzliches Geldnde in der
Nachbarschaft aufgekauft,

So arbgiten 1928 im wesent-
fichen drei Fabriken fir Gillette
Jas Bostoner Werk mit 3000
Batripbsangehirigen, ein Werk

M o in oer kanadischen Stadt Mont-
reaf, gin weiteres in der eng-

10 -

11



Generaldirektor Otto Roth

iischen Stadt Slough. Die Liste
der Niederlassungen wird ange-
tohrt von New York, Chikago
und San Francisco. Niederlas-
sungen bsfinden sich dariber
hinaus in London und Paris, in
Hamburg, in Marland und Ko-
penhagen, in Brissel und Am-
sterdam, in Wien und Barcelo-
na, in Genf und Rio de Janeiro.

" Auch damals: Xeostendruck

Auch 1924 werden die Gillette-
‘Dreilochkfingen noch einzeln
‘geschiiffen und einzeln ver-
packt. Allerdings hat man die
Einzelverpackung in  Wachs-
papier zugunsten elner koslen-
glnstigeren Lésung aulgegeben.

Jetzt kehrt man rur aulwendi-
gen Einzelverpackung in Wachs-
papier fir die Qualitdisklingen
zuriuck. Das wird zwangslautig
leurer. Was tun angesichts des
Kostendrucks?

Man findet eine Lésung. Der
Kdufer soll fiir den Preis der
alten Klingenpackung nun statt
bisher 12 jetzt zehn Klingen er-
halten bzw. fanf statt sechs Klin-
gen in der kleinen Packung.
Gillelte - Verkaufsdirektor Tho-
mas W. Pelham, ein Gillette-
Mann der ersten Stunde, den es
als junger Rechtsanwalt zum
Verkauf bei Giflette gezogen
hatte, vertritt diese Lésung des
Probtems, wie man die Mehr-
kosten auffangen will. Eine der
Folgen ist allerdings, daf eine
Anzahl ktainer Hersteller nun
verstarkt auf den Markt drangt,
um billige, qualitativ mit den
Giltette-Klingen nicht vergleich-
bare Kiingen an den Mann zu
bringen. Als Rezakticn muB Gil-
fette wiederum zu einer Klingen-
Billigversion greiten, um keine
Kunden zu veriieren.

Gilletta und Roth-Biichner

In Deutschiand Ist die Infla-
lionszelt zu Ende gegangen. Die
Berliner Otio Roth AG hat dlese
Zeit einigermaien unbeschadet
Dberstsnden,
Otto Roth kauft fir das Unler-
nehmen ein neudes Grundstiick

in der Tempeihofer Oberland- L%

sirale 7—18. Dort wird eine
neue Fabrik errichlet. Lager und
Yerwaltung bleiben dagegen
weiter In der RingbahnstraBe 63.

1837 wird man diese Fabrik
im ubrigen wiedar verlassen, um
in die OberlandstraBe 75-—84
umzuziehen. Teile der Fabrik-
gebdude in der Qberlandstrals
7~18, die im Krieg erhalten ge-
blieben sind, werden ibrigens
heute von verschiedenen Unfer-
nehmen als Domizil genutzt.
Dort arbeiten jetzt der Berliner
Presse-Vertrieb, Gilhler-Honig,
Perfecta Chemie GmbH und

: Rarotype.

Zurick ins Jahr 1825, Dort
geht die Entwickiung rasch vor-
an. Cie Otto Roth AG und die
Buchner-Werke fusionieren, ge-
hen als Roth-Bichner AG zu-
sarnwmen. Dadurch entsteht die
zweilgriBte Rasierklingenfabrik
in Eurcpa {(Marken: Rcibart und
Mond Extra). Damit nicht genug
geht man ins Ausland, setzt Gil-
lette gewissermaBen ein Zweig-
werk vor die Tdr. 1925 wird es
erdfinet: ,Otto Roth fnc.” in
Newark, New Jerssy. Hier solien
Klingen der Marke ,Radium”
hergestellt werden.

- 11 -

Genaraldirekior

Was wunder, daB Gilletle gern
ein sich bietendes Angebot
nutzt, Aktien, ja sogar schiieB-
tich dia Aktienmehrheit der
Roth-Richner AG zu erwerben.
So hat die Rasierklingenfabrik
vor Otte Roth in Newark keine
Zukunft, Trotzdem, man macht
nach der Jbernatime der Aktien-
mehrheit durch Gillette rasche

Fortschritte. Im Verlauf von 18

Monaten kann Otto Roth, auch

. rnach der Ubernahme durch Gil-

jette weiterhin Generaidirektor.
einen Umsalzanstieg von 30 Pro-

¢ zent verzeichnen,

Die erste Preisliste der Roth-
8ilchner AG:

Rotbart Sonderklasse RM —,35

Mond Extra Gold AM —.25
Rotbart Lila RM —.15
Mond Extra Grin RM —,15

Die Roth-Bichner AG steuer!
bei der Rasierklingenproduktion
oro Tag aut die Milionengren-
ze Zzu.
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Fortnut altemUorurtoil!

Ste brandwen udh nihf michr it ausidndiseden Wongen ca casierer. Die
drulschen Ratbart- und Mond -Extra Feucrkiingen sind siifiger a5 dicse

und an Gdfe niché
rrerden swh in Zukunfd miir
Fakorkan: ROTH -BUCHNER SNTIENGS

b

i, Mochen Sic cncn brragh, und Sie
roanderen Ringe ohe atiesen boden
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Anzeige von 1926

Materialien zur
Gillette-Chronik:
Werbung 1925/26

Wer verkaufen will, muB seine
Produkte erst einmal bekannt-
machen. Diase Binsenweisheil be-
herzigte man natiiriich auch schon
in den zwanziger Jahren bel Gil-
lette in Boston ebenso wie bei
Roth-Bichner in Berlin. An Ideen
war dabei kein Mangel — die Do-
kumente unserer Werbea-Geschich-
te beweisen dies, Nebeon der Mu-
stervarteilung — zum Beispiel von
Gillette-Apparaten als Zugabe zu
Gawirzen, Gemise, Kaffes und
Teg, Bonbons und segar zu Over-
afls — hatten natirlich die Anzei-
gen groBe Bedeutung.

Anzeigen aus jenen Jahren 1925/
286 — sie beinhalten recht bildha¥-
e Motive. Eine Gilletle-Anzeige
scheint da etwa nach dem Motto
gestaltel: Unserg Klingen sind so
sanft, daf selbst der Haushund

i sich damil gern um den Bart ge-

hen (agt. Und die Roth-Bichner
AG, die sich mit einem newen
Zweigwerk in New Jarsey, USA,
gerade anschickte, Gillelte auf
dem eiganen Markt Konkurrenz zu
machen, focht aut dem deutschen
Markt mit dam Argument, da8 aus-
landische Klingen weder billiger
noch besser als die eigenen deut-
schen Produkte seien. Was schon
ein Lichan komisch wirkt, wenn
man sich zur glerohan Zsit gerade

RTOT

um den ausldndischen Kéufer in
dent USA bemiiht.

So kurios die Anzeigen heute
erscheinen mdigen — es sind werl-

voile zeitgeschichti'che Dokumen-
te sowah! im Hinblick auf die Ge=
schichte aer Werbung Uberhaupt
jlz auch als kleine Kostbarkei-
ten des Gifiette-Archivs.

1926 arbeiten Gillefle-Fabriken In Boston/USA, in Montreai/Kanada
urdd Slough; Engiang.

12 -
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In der Werksbiicherei: Die
King C. Gillette-Biographie

The Man and HIS Wonderful
Shaving Device

1976 war der amerikanische
Journalist und Buchautor Rus-
sell B. Adams jun. auch bei
uns im Berliner Werk, um sich

“Uber die Entwicklung von Gil-

jette in Deutschland zu infor-
mieren. 1978 brachte er seine
Biocgraphie iber den Firmen-
griinder King C. Gillette her-
aus.

Adams: King C. Gillette
hatte geglaubt, man wirde sich
in spdteren Tagen an ihn als
an einen Sozial- und Wirt-
schaftsreformer erinnern. Statt
dessen wurde er beriihmt als
Ertinder des Sicherheits-Ra-
sierapparates mit auswechsel-
barer Klinge und als Grinder
einer weltweiten Unterneh-
mensgruppe, die seinen Na-
men tragt..."

Die King C. Gillette-Bipgra-
phie ist natirfich in unserer
Werksbiicherei verfiigbar und
kann jederreit ausgeliehen
werden. Allerdings: Eine deut-
sche Ubersetzung gibt es fei-
der {noch} nicht; gute Eng-
iischkenntnisse sind VYoraus-
setzunqg fir die Lektire.

Utinungszeiten unserer Werks-
biicherei: Jeden Donnerstag
von 10.30 bis 12.30 Lhr.

Aus der King C. Gillette-Biographile

-
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1926 feierte die amerikani-
sche Gillette Safety Razor
Company ihr 25jdhriges Be-
stehen. AnlaBlich dieses Jubi-
laums erschien in der Bosto-
rner Werkszeitung ,, The Blade”
die hier leicht geklrzt abge-
druckte Rede von King C. Gil-
lette, dem Griinder des Unter-

- nehmens. Das Exemplar der

* Zeitung ,The Blade" ist heute
schon ein historisch wertvolles
Dokument und Teil unseres
Archivs.

’ Das 25 jéhrige Grin-
dungs-Jubildum der Gif-
iette Company scheint mir

. der richtige Zeftpunkt zu sein,

i meine Wertschétzung und Ver-

pflichiung all denjenigen ge-

gentber auszudriicken, die —
in welchem Ma8 auch immer —
am Aufbau dieses groBartigen

Industriezweigs mitgewirkt ha-

ben. Er bedeutst einen Gip-

! fef, der — bezogen auf einen
einzigen Artikel fir den per-
sonlichen Gebrauch — in der
Geschichte der Patente nicht
seinesgfeichen hat.

Der Schreiber dieser Zeilen
hat sich nie gewiinscht, sich
selbst die Ehre ftir die Ent-
wickiung und den wirtschaft-
| lichen Erfolg dieser Erfindung
laﬂer‘n zuzuschreiben, Er war
| nur der Grundstein, auf dem

} das kiinftige Unternehmen auf-

‘[gebaut werden sollte. Ein Un-
fternehmen, in das der Geist,

die Fahigkeiten und die loya-

‘tlen Bemiihungen von Hunder-
;ren, ja Tausenden eingegan-
tgen sind, ohne deren Mitarbeit
\dieser weitreichende Industrig-
.Zweig nie hitte Wirklichkeit
:werden und bleiben kénnen,
"sondern ein Traum des Erfin-
.ders geblieben wiire.

I Denn im Grunde miissen wir
zugeben, daf# eine Crganisa-
;tfon wie die unsere — von Be-
. ginn an und nach jhrer Ent-
© wicklung — die Zusammen-
i‘f.s;‘."('}eit einer groBen Zah! von
¢ Einzelpersanen  mit  unter-
" schiedlichem Wissen, umnter-
i schiedlichen Fertigkeiten, Er-
‘ahrungen und Fahigkeften fiir
ihren jeweiligen Arbeaitsplatz
braucht. Deshalb gebiihrt je-
dem icyalen Arbeiter, Yerkdu-
fer, Handler und sogar den
Konsumanten, die die Vorzige
unseres Produktes rithmen,
Cank fir den Beitrag zur be-
neidenswerten Steifung unse-
rer Company,

VYor 25 Jahren begann die
Gillette Safaety Razor Company
ihren Aufstieg zur weltweit 14-
tigen Geselischaft mit der In-
vestition von 5000 8, wobei von
diesen 5000 % jeder einzelne
Dollar fir das steht, was an
Kapital - Investitionen  einge-
bracht wurde neben den wie-
derinvestierten Gewinnen, die
aus dem wachsenden Umsalz
von Jahr zu Jahr stammen
und fir die erfarderlichen Ge-
baude, Maschinen und die
Kosten einer wellweiten Ex-
pansion genutzt wurden —
nicht zuletzt aber auch fir die
Auszahlung von Dividenden,
die von Beginn an nie unier-
brochen werden mufBten. Dies
ist eine Leistung, auf die man
stalz sein kann.

Heute erstrecken sich die
Gillette-Werke und -Lager in
den USA, Kanada, GroBbritan-
nien und auf dem europdi-
schen Kontinent tiber ein Areal
von iber 50 Morgen. Die Gil-
lette-Company hat “viele tau-
send Mitarbeiter. Es ist bei-
nahe unméglich, die Ausmale
einer sofchen Produktion zu
begreiten, die auf efner kiei-
nen Ertindung, dem Sicher-
heitsrasierer, und der Investi-
tion von nur 5000 % begriin-
det jst.

Doch dies sind die Tat-
sachen. Wenn man sich dabei
vor Augen fihrt, daB wéhrend
der letzten 25 Jahre der Si-
cherheitsrasierer seinen Weg
bis ans Ende der Zivilisation
gefunden hat und praktisch in
jeder kieineren und gréfBeren
Stadt, in jedem Dorf verkauft
wird und daf jeder verkaufte
Rasierer mehr oder weniger
Grundlage der Klingenproduk-
tion ist und daB8 mehr als 50
Millicnen Rasierer verkauft
wurden und damit einen Bedarf
von mehr als 2 Millianen Kfin-
gen pro Tag schufen, dann
beginnt man zu begreifen, da8
der sehr gute Rul von Gil-
fette gerechtfertigt ist, und
man beginnt zu fragen, was
die Zuxkunft noch bringt; denn
allen Anzeichen nach steht die
Gillette-Gesellschaft erst am
Antang ihrer groBen Zukunit.

Die derzeitige Herstellung
von 2,1 Millionen Klingen tdg-
lich bedeutet 100 Meiien ge-
schiiffener Schneiden — in ei-
nem Jahr kénnte man damit
den Aquator umrunden.

- King C. Gillette zur 25-]ahr-Feier

Der Gillette-Sicherheitsrasie-
rer fiat praktisch einen ganzen
Industriezweig  revolutioniert,
ebenso wie die Kunst des Ra-
sierens und bis zu einem be-
stimmten Punkt auch Gewohn-
heiten der Menschen. Es gibt
keinen anderen Gegenstand
tir den persdnlichen Gebrauch,
der so bekannt und weltweil
verbreitet ist, Auf meinen Rei-
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sen habe ich ihn in der nérd-
lichsten Stadt Norwegens ge-
funden und mitten in der Sa-
hara, wo kein WeiBer lebt. In
der Einfachheit seiner Einzel-
teile, in der Schonheit seiner
Form und in der Yollkommen-
heit seiner Austihrung und
seines Nutzwertes ist er ohne
Vergleich.

Gillette-
Chronik VIII

Wenn dieser Artikel er-
scheint, bin ich fast 72 Jahre
alt. Mehr als ein Drittel dieser
Jahre waren dem Dienst an
threr Company  gewidmet.
Dennoch ist es richtig, daf in
den fetzten Jahren die Jinge~
ren die Hauptlast der ge-
schaftlichen Angelegenheiten
ibernommen haben; doch mej-
ne Yreue und Freundschaft fir
jene, mit denen ich so lange
verbunden war, jst geblieben.
Mein Interesse fir die Compa-
rny wird nie vergehsen. Sie ist
ain Teil meines [ebens, und
ich glaube, ich kann mit Recht
siolz darauf sein, den Grund-
stein gelegt zu haben, auf

dem andere auf-”
gebaut  habern.
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